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Schweizer Konsum verliert an Fahrt,
bleibt aber robust

Die Konsumtdatigkeit der Schweizer Bevolkerung hat sich zuletzt etwas verlangsamt. Gemdass
PostFinance-Konsumindikator lagen die Ausgaben im August 0,8 Prozent iber dem Vorjahresniveau
und damit etwas weniger hoch als in den Monaten zuvor. Insbesondere die hohen Reiseausgaben
vom Vormonat haben sich wieder normalisiert. Insgesamt bleibt der Konsum jedoch robust und zeigt
sich von den zurzeit spurbar héheren Preisen fur Energietrdger wie Diesel, Benzin und Heizdl wenig
beeindruckt.
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Mit 2,4 Mio Kund:innen gehort PostFinance zu den grossten Finanzinstituten der Schweiz. Jeden Monat werten wir anonymisiert

die Zahlungstransaktionen unserer Kundinnen und Kunden aus. Dies ermdglicht es uns, zeitnah abzuschdtzen, wofir die Schweizer
Bevolkerung monatlich ihr Geld ausgibt. Gleichzeitig liefern die aggregierten Zahlen aussagekréftige und zeitnahe Hinweise tiber
volkswirtschaftliche Entwicklungen in der Schweiz. Der PostFinance Konsumindikator zeigt die um Verkaufs- und Feiertagseffekte
bereinigten Konsumausgaben im Jahresvergleich. Neben dem Hauptindikator haben wir saisonbereinigte Konsumindikatoren entwickelt,
die Ausgaben fur spezifische Guter und Dienstleistungen umfassen («Alltag & Haushalts, «<Beauty & Wellnesss, «Spass & Freizeit:

und «Reisen:). Der Hauptindikator wird in jahrlichen Wachstumsraten publiziert, die Subindikatoren werden als Indizes dargestellt.
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Subindikator «Alltag & Haushalt»
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Die alltdglichen Haushaltsausgaben legten im Juli leicht zu,
getragen vor allem von héheren Ausgaben fir Autok&ufe und
-reparaturen sowie fir Lebensmittel.

Subindikator «Spass & Freizeits @%
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Bei Freizeitartikeln und -beschdftigungen zeigt sich die Bevdlke-
rung weiterhin ausgabefreudig. Insbesondere Computer- und
Elektronikartikel wurden stérker nachgefragt, wédhrend die Aus-
gaben flr sportliche Aktivitdten etwas nachgaben.

Beat Wittmann
Leiter Investment Office

Subindikator «Beauty & Wellness»
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Im Bereich «Beauty & Wellness» war zuletzt keine klare Tendenz
erkennbar. Die Ausgaben fur Kosmetikprodukte und -behandlungen
legten deutlich zu, wéhrend sie in anderen Kategorien, darunter
Kleiderkdufe, rickldufig waren. Insgesamt stagnierten die Ausga-
ben damit.

Subindikator «Reisens
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Die Reisetdtigkeit scheint ihren Hohepunkt vorerst Uberschritten
zu haben. So lagen die die Ausgaben fir Automiete und Hotel-
buchungen im August deutlich unter dem Niveau des Vormonats.

PostFinance AG
Investment Office
Mingerstrasse 20
3030 Bern
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