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Konsum zeigt sich vorerst unbeeindruckt von Zollsorgen

Trotz der sich eintrGbenden Wirtschaftsaussichten zeigt sich das Konsumverhalten der Schweizer
Bevolkerung weiterhin robust. Laut dem PostFinance-Konsumindikator lagen die Ausgaben im
Augustum 1,4 Prozent Uber dem Niveau des Vorjahresmonats. Auch im Monatsvergleich blieb die
Konsumtdtigkeit stabil, lediglich bei Reiseausgaben war eine gewisse Zurtckhaltung erkennbar.
Angesichts der massiven US-Zolle auf Schweizer Guter, die sowohl die Wachstumsaussichten als
auch die Konsumentenstimmung deutlich belastet haben, ist diese Konstanz bemerkenswert.

Der private Konsum erweist sich somit erneut als stabilisierender Faktor der Schweizer Wirtschaft.
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Mit 2,4 Mio Kund:innen gehort PostFinance zu den gréssten Finanzinstituten der Schweiz. Jeden Monat werten wir anonymisiert

die Zahlungstransaktionen unserer Kundinnen und Kunden aus. Dies erméglicht es uns, zeitnah abzuschdtzen, wofir die Schweizer
Bevdlkerung monatlich ihr Geld ausgibt. Gleichzeitig liefern die aggregierten Zahlen aussagekrdftige und zeitnahe Hinweise Gber
volkswirtschaftliche Entwicklungen in der Schweiz. Der PostFinance Konsumindikator zeigt die um Verkaufs- und Feiertagseffekte
bereinigten Konsumausgaben im Jahresvergleich. Neben dem Hauptindikator haben wir saisonbereinigte Konsumindikatoren entwickelt,
die Ausgaben flr spezifische Giiter und Dienstleistungen umfassen («Alltag & Haushalts, «<Beauty & Wellnesss, «Spass & Freizeits»

und «Reisens). Der Hauptindikator wird in jahrlichen Wachstumsraten publiziert, die Subindikatoren werden als Indizes dargestellt.
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Subindikator «Alltag & Haushalt»
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Die Ausgaben fir alltégliche Glter und Dienstleistungen lagen
im August auf vergleichbarem Niveau wie in den Vormonaten.
Wodhrend die Aufwendungen in Warenhdusern zulegten, gingen
die Ausgaben fur Wissensartikel wie Blicher oder Schulmateri-
alien etwas zurdck.

Subindikator «Spass & Freizeits

B

=== Restaurant Schweiz === Hobby === Subindikator total

A R
V)

50 /
01/23 07/23 01/24 07/24 01/25 07/25

2019
g
=

R

W,
AW
A

100

07/19  01/20 07/20 01/21 07/21 01/22 07/22

Die Freizeitausgaben erreichten nach Bereinigung um Kalender-
und Saisoneffekte ein neues Allzeithoch. Besonders die Aus-
gaben fir Restaurantbesuche stiegen im vergangenen Monat
nochmals an. Fir persénliche Hobbies wurde hingegen weniger
ausgegeben.

Beat Wittmann
Leiter Investment Office

Subindikator «Beauty & Wellness»
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Im Bereich «Beauty & Wellness» entwickelten sich die Ausgaben
insgesamt konstant. Dabei stachen die Beauty-Produkte und
-Behandlungen mit einem markanten Anstieg hervor, wdhrend
fr Bekleidung etwas weniger ausgegeben wurde.

Subindikator «Reisens
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Die Ausgaben fir Reisen nahmen im August spirbar ab. Der Riick-
gang ist sowohl auf weniger Automieten als auch auf geringere
Hotelreservationen zurlickzuflhren.

PostFinance AG
Investment Office
Mingerstrasse 20
3030 Bern
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