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Schweizer Konsum weiterhin solide

Die Schweizer Bevdlkerung bleibt konsumfreudig. Laut dem PostFinance-Konsumindikator lagen
die Gesamtausgaben im Oktober um 1,6 Prozent tber dem Niveau des Vorjahresmonats, obwohl
insbesondere im Freizeit- und Reisebereich eine leicht nachlassende Dynamik zu beobachten ist.
Die Haushalte profitieren dabei von einem robusten Lohnwachstum, das gemass Schdtzungen des
Bundesamts fur Statistik in diesem Jahr die Inflation spurbar Gbersteigt und damit ihre Kaufkraft
stutzt. Die nach wie vor verbreiteten Konjunktursorgen scheinen das tatsdchliche Konsumverhalten
bislang kaum zu bremsen.
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Mit 2,4 Mio Kund:innen gehort PostFinance zu den gréssten Finanzinstituten der Schweiz. Jeden Monat werten wir anonymisiert

die Zahlungstransaktionen unserer Kundinnen und Kunden aus. Dies erméglicht es uns, zeitnah abzuschdtzen, wofir die Schweizer
Bevdlkerung monatlich ihr Geld ausgibt. Gleichzeitig liefern die aggregierten Zahlen aussagekrdftige und zeitnahe Hinweise tGber
volkswirtschaftliche Entwicklungen in der Schweiz. Der PostFinance Konsumindikator zeigt die um Verkaufs- und Feiertagseffekte
bereinigten Konsumausgaben im Jahresvergleich. Neben dem Hauptindikator haben wir saisonbereinigte Konsumindikatoren entwickelt,
die Ausgaben flr spezifische Giiter und Dienstleistungen umfassen («Alltag & Haushalts, «<Beauty & Wellnesss, «Spass & Freizeits»

und «Reisens). Der Hauptindikator wird in jahrlichen Wachstumsraten publiziert, die Subindikatoren werden als Indizes dargestellt.
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Subindikator «Alltag & Haushalt»
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Die Ausgaben fiur den téglichen Gebrauch sind im Oktober leicht
gestiegen. Sowohl die Ausgaben in Warenhdusern als auch
Investitionen in Wissen, etwa fur Blicher oder Weiterbildungen,
nahmen spirbar zu.
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Die Bereitschaft, Geld fur Freizeitglter und -aktivitéten auszu-
geben, hat zuletzt wieder abgenommen, was vor allem auf die
niedrigeren Ausgaben fiir Computer und Elektronik zurlickzufih-
ren ist. Restaurantbesuche haben hingegen leicht zugenommen.

Beat Wittmann
Leiter Investment Office

Subindikator «Beauty & Wellness»
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Die Ausgaben im Bereich «Beauty & Wellness» sind zuletzt leicht
zurlickgegangen, bewegen sich aber weiterhin auf dem Niveau
der Vorjahre. Wahrend sich bei den Ausgaben fir Bekleidung

in den letzten zwei Jahren eine Abwdrtstendenz abzeichnet,
erfreuen sich Beauty-Behandlungen nach wie vor grosser
Beliebtheit.

Subindikator «Reisens
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Nach einem Hoch tUber die Sommermonate scheinen sich die
Reiseausgaben nun wieder zu normalisieren. In den letzten
Monaten waren insbesondere die Buchungszahlen fur Hotels
und Reisearrangements rickldufig.

PostFinance AG
Investment Office
Mingerstrasse 20
3030 Bern
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