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Keine neuen Wachstumsimpulse vom Konsum

Gemass dem PostFinance-Konsumindikator lagen die Konsumausgaben der Schweizer Bevolkerung
im Februar 0,4 Prozent Uber dem Niveau des Vorjahresmonats. Damit bleibt die Konsumtdtigkeit

auf einem dhnlichen Niveau wie in den vergangenen Monaten. Neue Wachstumsimpulse sind derzeit
nicht in Sicht. Das Staatssekretariat fur Wirtschaft (SECO) schdtzt die wirtschaftliche Lage sowie

die Konsumentenstimmung als kritisch ein, was zu Sorgen um die Sicherheit des Arbeitsplatzes fuhrt.
Ohne das bisherige Konsumniveau einzuschrénken, agieren Haushalte in solchen Phasen Ublicher-
weise vorsichtiger und zurtckhaltender bei zusdtzlichen Anschaffungen.

PostFinance Konsumindikator

40
30
20

10:

Jahresverdnderung in %

DAL W A W UN A~ N

L/V A\
\ = PostFinance Konsumindikator
= Prognose Februar

-10

07/19 01/20 07/20 01/21 07/21 01/22 07/22 01/23 07/23 01/24 07/24 01/25 07/25 01/26

Mit 2,4 Mio Kund:innen gehort PostFinance zu den gréssten Finanzinstituten der Schweiz. Jeden Monat werten wir anonymisiert

die Zahlungstransaktionen unserer Kundinnen und Kunden aus. Dies ermdglicht es uns, zeitnah abzuschdatzen, wofur die Schweizer
Bevodlkerung monatlich ihr Geld ausgibt. Gleichzeitig liefern die aggregierten Zahlen aussagekraftige und zeitnahe Hinweise Uber
volkswirtschaftliche Entwicklungen in der Schweiz. Der PostFinance Konsumindikator zeigt die um Verkaufs- und Feiertagseffekte
bereinigten Konsumausgaben im Jahresvergleich. Neben dem Hauptindikator haben wir saisonbereinigte Konsumindikatoren entwickelt,
die Ausgaben fur spezifische Giter und Dienstleistungen umfassen («Alltag & Haushaltx, «Beauty & Wellnesss, «Spass & Freizeits

und «Reisens). Der Hauptindikator wird in jahrlichen Wachstumsraten publiziert, die Subindikatoren werden als Indizes dargestellt.
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Subindikator «Alltag & Haushalt»
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Die alltéglichen Haushaltsausgaben sind im Februar leicht
gestiegen. Sowohl fur Haushaltsartikel als auch fir Artikel
zum Wohl der Haustiere wurde etwas mehr ausgegeben.

Subindikator «Spass & Freizeits
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Die Freizeitausgaben haben im Februar wieder etwas
zugenommen, bleiben aber unter dem Schnitt des letzten
Jahres. Zugelegt haben zuletzt vor allem die Kdufe von
Computer- und Elektronikartikel. Inldndische Restaurant-
besuche blieben hingegen konstant.

Beat Wittmann
Leiter Investment Office
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Subindikator «Beauty & Wellness»
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Im Bereich «Beauty & Wellness» zeigt sich das Konsumverhalten
weiterhin erstaunlich konstant. Zuletzt gingen die Gesundheits-
aufwendungen etwas zuriick, wdhrend die Kleiderkdéufe leicht
zulegten.

Subindikator «Reisens
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Im Reisebereich legten zuletzt alle Komponenten zu. Besonders
deutlich war der Anstieg bei den allgemeinen Reiseausgaben,

die Arrangements und Fliige umfassen, sowie bei der Automiete.

PostFinance AG
Investment Office
Mingerstrasse 20
3030 Bern
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