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Weihnachtskonsum mit moderatem Wachstum

Gemdass dem PostFinance-Konsumindikator lagen die Ausgaben der Schweizer Bevolkerung im
Dezember, dem traditionell starksten Konsummonat des Jahres, um 0,4 Prozent Gber dem Niveau
des Vorjahresmonats. Damit hat sich das Wachstum im Vergleich zu den kréftigeren Vormonaten
verlangsamt. Die schwdachere Dynamik zeigte sich insbesondere bei Einkdufen in Warenhdusern
sowie im Freizeitbereich. Angesichts der anhaltenden Wirtschaftsschwdche, die massgeblich durch
Herausforderungen in der Exportindustrie gepragtist, bleibt das Konsumwachstum dennoch solide
und stutzt die Konjunktur weiterhin.
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Mit 2,4 Mio Kund:innen gehort PostFinance zu den gréssten Finanzinstituten der Schweiz. Jeden Monat werten wir anonymisiert

die Zahlungstransaktionen unserer Kundinnen und Kunden aus. Dies ermdglicht es uns, zeitnah abzuschdatzen, wofur die Schweizer
Bevodlkerung monatlich ihr Geld ausgibt. Gleichzeitig liefern die aggregierten Zahlen aussagekraftige und zeitnahe Hinweise Uber
volkswirtschaftliche Entwicklungen in der Schweiz. Der PostFinance Konsumindikator zeigt die um Verkaufs- und Feiertagseffekte
bereinigten Konsumausgaben im Jahresvergleich. Neben dem Hauptindikator haben wir saisonbereinigte Konsumindikatoren entwickelt,
die Ausgaben fur spezifische Giter und Dienstleistungen umfassen («Alltag & Haushaltx, «Beauty & Wellnesss, «Spass & Freizeits

und «Reisens). Der Hauptindikator wird in jahrlichen Wachstumsraten publiziert, die Subindikatoren werden als Indizes dargestellt.
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Subindikator «Alltag & Haushalt»
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Die alltéglichen Haushaltsausgaben sind im Dezember etwas
zurlickgegangen. Verantwortlich dafir war insbesondere

ein deutlicher Riickgang bei den Einkdufen in Warenhdusern.
Auch fir Wissensartikel wie Blicher oder Schulmaterialien
wurde weniger ausgegeben als in den Monaten zuvor.
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Subindikator «Spass & Freizeits
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Bei Freizeitgltern und -aktivitéiten setzte sich der seit Mitte
des vergangenen Jahres sichtbare Abwdartstrend auch zum
Jahresende fort. Im Dezember gingen vor allem die Kéufe
von Computer- und Elektronikartikeln sowie die Investitionen
in sportliche Aktivitaten zurlck.

Beat Wittmann
Leiter Investment Office

Subindikator «Beauty & Wellness»
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Im Bereich «Beauty & Wellness» zeigte sich zum Jahresende
eine leichte Erholung. Sowohl Kleiderkdufe als auch die
Aufwendungen fir Gesundheitsbehandlungen legten zu.

Subindikator «Reisens
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Die Reisefreude hat zum Jahresende wieder an Dynamik
gewonnen. Sowohl die Ausgaben fir Automieten als auch
jene fir Restaurantbesuche weltweit sind im Dezember
spurbar gestiegen.

PostFinance AG
Investment Office
Mingerstrasse 20
3030 Bern
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